CAMPAGNE-EVALUATIE

Zomerlezen 2025
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De periode in aanloop naar de zomervakantie is een van de belangrijkste momenten Q) c o Mc r o
van het jaar op het gebied van lezen. Zomerlezen inspireert een enorme groep ﬁ ] :
Nederlanders om méér boeken te kopen in de vakantieperiode. Je vakantie beglnt met boeken

Uitdaging Effect

Met Zomerlezen richten we ons op een van de 1. Afzetboost: de gemiddelde weekafzet NUR 2 t/m 9 Nederlandstalig ligt
belangrijkste koopmomenten van het jaar: de aanloop in 2025 tijdens de campagne 4% hoger dan de gemiddelde week in de
naar de zomervakantie. De groep waar dit betrekking op voorgaande maanden.

heeft, beslaat 52% van de Nederlanders van boven de 2. De campagne heeft bijna een derde van alle Nederlanders (30%)

15 jaar: de ‘laagfrequente’ kopers. Zomerlezen speelt in bereikt; onder laagfrequente kopers is één op de vier bereikt.

2[p 213 EIEEREEETCE POISIE VR ClEr28 FEee s, ([ 3. Intotaal ondernam 17% van de doelgroep actie: zij deden n.a.v. de

AU SEITEEN (TR NIETAETR et AemEn @Hangessien ; campagne een leesactiviteit of haalden een boek in huis via de (online)

De stilte. Boekhandels gaven het geschenkboek van 18 boekhandel of (online) bibliotheek.

juni t/m 20 juli cadeau bij aankoop van € 15 aan boeken. )
4. Zowel frequente kopers als laagfrequente kopers zeggen vaker dan in

2024 dat ze actie hebben ondernomen n.a.v. de campagne.

Strategie
Lezers voor wie dit één van de twee momenten in het
jaar is om een boek te kopen aan te moedigen een extra Impact 2025 (n=1.023)
Mediabereik boek te kopen, door: T —_— < ol
* Free publicity: bijna 40 miljoen contactmomenten, + de associatie tussen ‘vakantie/zomer’ en ‘lezen’ te o [ A v A :
mediawaarde bijna € 260.000. vergoten met o0.a. samenwerking TUI; o)
> Beinvloed om te
Betaalde online advertentiecampagnes: bruto bijna 16 * een geschenkboek dat aansluit op de leesbehoefte m e
miljoen contactmomenten. van de doelgroep; m
. =
Samenwerking met influencers: 120.000 Nederlanders * het zomergevoel en de herkenbaarheid van Zomer- _-
bereikt. lezen te vergroten met opvallend winkelmateriaal; L
Y
Hebban: inspiratiepagina’s door 12.000 lezers bezocht.  promotie van de 25 boekentips én de top 10 Totale steekproef

Tiptitels: bruto 2,7 miljoen contactmomenten. kinderboekentips als keuzehulp voor vakantieboeken.

Stichting Collectieve

kan zoveel Propaganda van het Lees hier de hele campagne-evaluatie 2025 (pdf)
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